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La alcaldesa de Petrer, Irene Navarro, ha presentado
junto al edil de Desarrollo Económico, David Morcillo, y
los  portavoces  de  los  cuatros  grupos  municipales.
Fernando Portillo (PSOE), Pepa Villaplana (PP), Víctor
Sales (Cs) y Rafa Masiá (IU), la nueva Marca Ciudad
que será nexo de unión para la promoción de la ciudad
desde distintos frentes.

La alcaldesa ha destacado que lo que se presenta no es
solo un logotipo, sino que supone “toda una estrategia
global, que está acompañada de una identidad de

colores y valores que se plasmará en toda la imagen
y en la ciudad, dándole carácter e identidad”.

El objetivo de la marca “Petrer, Corazón del Vinalopó” "es
ofrecer un nuevo carácter moderno y actual, ilusionante y
ambicioso en el  que situamos a Petrer  como centro y
corazón  de  una  zona  importante  de  la  provincia  de
Alicante que es el Vinalopó", asegura. 

“Somos  el  corazón  de  una  importante  actividad
económica en torno a nuestros comercios de proximidad,

"Petrer, corazón del Vinalopó"
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Imagen de la presentación de la campaña.
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los  mercados  de  abastos  y  las  medianas  y  grandes
superficies;  somos  corazón  de  innovación  porque
nuestros  empresarios  y  emprendedores  se  reinventan
cada  día;  somos  corazón  de  cultura  porque  hemos
cuidado y  puesto  en  valor  nuestro  patrimonio;  somos
corazón  natural  porque  tenemos  uno  de  los  términos
municipales con más paisaje protegido de la provincia;
somos corazón de turismo de interior porque tenemos
una oferta atractiva que crece cada año y somos también
una ciudad amable, una ciudad cómoda en la que no
renunciamos  a  ser  una  smartcity  pero  apostamos
decididamente por poner a las personas en el  eje de
todas nuestras políticas”, ha indicado la alcaldesa.

La  nueva  marca  representa  en  su  símbolo  iconos  de
geolocalización,  apuntando  a  Petrer  como  impulsor  y
núcleo de esa nueva forma de pensar,  de esa nueva
personalidad.  Esos  iconos  están  entrelazados  porque
quieren destacar la unión de los ciudadanos para cumplir
con el objetivo. De esa fusión se forma un corazón que
representa a Petrer como motor fuerte y duradero de ese

nuevo movimiento, de esa llamada a la acción.

La alcaldesa ha insistido en que “se trata de plasmar
valores, de dar imagen de frescura, de modernidad,
de marcar el camino al que queremos ir, y todo eso
con  una  frase  soporte  que  es  ‘Corazón  del
Vinalopó”.

Esta marca forma parte de una estrategia que potencia el
modelo económico de la localidad, que mira al exterior
para seguir  captando inversiones  que creen riqueza y
empleo. Irene Navarro ha indicado que con esta nueva 
imagen la localidad “inicia un nuevo tiempo” y está
enmarcada en la estrategia global de potenciar nuevos
modelos   económicos  y  seguir  trabajando  en  la
captación  de  inversiones  para  generar  más  riqueza  y
empleo.

La nueva marca se aplicará ya en la nueva campaña de
Navidad  que  se  presentará  en  unos  días  para  la
promoción del comercio local.
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